FAIRTRADE

ENEL COMERCIO JUSTO

EI caso de pequenas(os) productoras(es)

de América Latina

Esta investigacidn tuvo como objetivo revisar
la implementacion de la estrategia de género
de la Coordinadora Latinoamericana y del
Caribe de Pequefios (as) Productores(as) y
Trabajadores(as) de Comercio Justo (CLAC)
para transversalizar el enfoque de género
entre los productores y productoras de la regién.
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AVANCES EN COMERCIO JUSTO Y GENERO

En la CLAC, la igualdad de género es uno de los principios bisicos y uno de los ejes
fransversales de accidn, junto a la inclusion juvenil, proteccion social, derechos [aborales,
cambio climatico y soberania alimentaria.
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Diagnéstico de la
situacién de género que
derivé en una ruta para
transversalizar el tema.
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| [ LD e Creacién de la Comisién de ¢ Acciones de sensibilizacion ]
I g—— inclusién de Género y Jévenes de género en Guatemala,

| (—] dentro delConsejo Directivo Honduras, México, Bolivia

| =l para guiar la estrategia. y Colombia.
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| e Primer Encuentro Latinoamericano ® Escuelas de Liderazgo y Empoderamiento
| y del Caribe de Mujeres en el Econdmico para Mujeres: talleres de

| Comercio Justo (con delegadas de masculinidades y diversas acciones

\ 23 paises de la regién). de sensibilizacién en paises de la region.

ESTRATEGIAS IDENTIFICADAS POR LA CLAC
PARA IMPULSAR LAS TRANSFORMACIONES

El empoderamiento
de las mujeres

La transversalizacion
de género
(+)

HALLAZGOS

@ FACTORES DE EXITO Identificacién de las actividades
gue a juicio de sus protagonistas (las organizaciones
analizadas) han sido exitosas ; asi como sus principales
temas pendientes y desafios.

© FACTORES CRITICOS Factores criticos que pueden
colaborar con un mayor avance y/o se pueden convertir
en obstaculos.

www.clac-comerciojusto.org

PRODECOOP

Productores
de café de

NICARAGUA

ALCANCE

Aborda en particular la
experiencia de tres agrupaciones
de pequefios productoras(es) y
sus actividades para promover

la igualdad de género.

Enfatiza en el tipo de

actividades de mayor

impacto para la equidad de

género y el empoderamiento

de las mujeres para identificar
aspectos transversales que

ayuden a reforzar o replicarse en otros
grupos de productoras y productores.

AVANCES

* Mayor poder de decision de las mujeres
sobre la produccion -no solo ayudan-
sino aportan soluciones a problemas

y estan abiertas a nuevas opciones.

* Mayores recursos de produccion a
partir de emprendimientos propios,
que les generan nuevos ingresos y la
posibilidad de reinvertir en educacion
y alimentacion de la familia.

e Aumento del liderazgo entre las mujeres,
(motivado por una mejor autoestima).

e Participacion en las Escuelas de
Liderazgo, (abordaje de barreras
subjetivas, normas legales y sociales.

CONCLUSIONES e
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